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1. Der Onlineshop 
 

Mit Hilfe dieses Inhaltstyps erstellen Sie mit wenigen Mausklicks eine Seitenstruktur innerhalb Ihrer 

Subsite, die von Produktkategorien über Geschäftsbedingungstexte bis hin zum Warenkorb alle Features 

bietet, die man von heutigen Onlineshops erwartet. 

Der Onlineshop unterstützt Sie beim gesamten Verkaufsprozess Ihrer Produkte von der Präsentation über 

den Auswahlprozess bis hin zum Lieferungs- und Bezahlungsvorgang. Obwohl der Name es nahelegt, lassen 

sich hier nicht nur Waren verkaufen, der Onlineshop kann auch zur Online-Buchung von Dienstleistungen 

wie z. B. Fortbildungen u. ä. genutzt werden. 

Derzeit ist der Onlineshop nicht für die Abwicklung von Bezahlungen über Kreditkartensysteme oder 

Online-Services wie PayPal™ geeignet. Außerdem können bestimmte Eigenschaften (z. B. der Mehrwert-

steuersatz) für einen Shop nur einmalig definiert werden. 

 

Bei der Erstellung eines Onlineshops müssen Sie wie folgt vorgehen: 

 

  
Anlegen des Onlineshops 

(siehe Punkt 2 ab Seite 4) 

Inhaltstyp „Onlineshop“ auf der 

Seite einfügen 

Diesen Inhaltstyp konfigurieren 

Kategorien für den Onlineshop erstellen 
(siehe Punkt 3 ab Seite 10) 

Über den Explorer im Verzeichnis Ihrer 

Subsite ein Verzeichnis „_categories“ 

erstellen und dort ein Unterverzeichnis 

„shop“ erstellen 

Im Verzeichnis „shop“ ein Verzeichnis 

für jede Kategoire anlegen (Vorgang 

für jede Kategorie wiederholen) 

Anlegen der Produkte mit dem 

Inhaltstyp „Erweitertes Produkt“ 
 (siehe Punkt 4 ab Seite 12) 

Anlegen der Funktions-Detailseite „Er-

weitertes Produkt“ im Sitemap-Editor 

Inhaltstyp „Erweitertes Produkt“ auf der 

Seite einfügen, konfigurieren und an-

schließende von der Seite entfernen 

(Vorgang für jedes Produkt widerholen) 
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2. Inhaltstyp Onlineshop 

2.1. Einfügen des Inhaltstyps Onlineshop 
 

Wechseln Sie zunächst in die Editor-Ansicht. Klicken Sie in der Werkzeugleiste auf den Zauberstab und 

wählen Sie den Inhaltstyp „Online Shop“. Platzieren Sie diesen per „drag and drop“ an der gewünschten 

Stelle. 

 

 
 

Fahren Sie nun mit der Maus über den direct-edit-Button und klicken auf den Bearbeitungsstift, um den 

Inhaltstyp zu konfigurieren. 

 
 

2.2. Konfiguration 
 

Reiter „Titel“ 

Geben Sie hier den Titel für Ihren Onlineshop ein. 
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Reiter „Warenkorb Konfiguration“ 

Achtung: Mehrwertsteuer: geben Sie hier den benötigten Mehrwertsteuersatz an. Sie können den Online-

shop nur für einen Mehrwertsteuersatz nutzen. Sollten unterschiedliche Mehrwertsteuersätze anfallen, 

müssen Sie eventuell einen zweiten Shop anlegen. 
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Reiter „Bestellung Konfiguration“ 

In diesem Reiter sind die grundlegenden Konfigurationen bereits angegeben.  

 

 
 

Wichtig ist allerdings, dass Sie die individuellen Angaben (gelb markiert) für Ihren Shop konfigurieren. 

Geben Sie also unbedingt einen Shopanbieter und eine Mailadresse an. 

 

 
 



 

7  Erzbistum Köln | Onlineshop | 18. September 2014 

 

Ebenso muss eine Datenschutzerklärung eingetragen und eine E-Mail Antwortadresse angegeben wer-

den. 

 

 
 

 

Zahlungsweise 

Bezeichnung: Name der Bezahlungsart. 

Information URI: Pfad zu einer Datei mit weiteren Details zur Bezahlungsmethode, die im HTML-Format im 

Ordner „payment“ abgelegt werden sollte.  

Vorgegebene Fixkosten: Geben Sie hier die Festkosten mit Punkt als Dezimaltrennzeichen und ohne Wäh-

rungssymbol ein (also z. B. „2.50“ für „2,50 €“).  

Vorgegebene variable Kosten: Geben Sie hier die variablen Kosten als Prozentzahl, jedoch ohne Prozent-

zeichen ein (also z. B. „5“ für „5%“). 
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Lieferart 

Bezeichnung: Name der Lieferart.  

Information URI: Pfad zu einer Datei mit weiteren Details zur Bezahlungsmethode, die im HTML-Format im 

Ordner „shipment“ abgelegt werden sollte. 

Fixkosten, variable Kosten: Für diese Felder gilt das bereits unter „Zahlungsweise“ Gesagte. 

Landregel: Über diese Option können Sie eine oder mehrere Spezialregeln für die Handhabung in einzelnen 

Länder definieren. Beachten Sie, dass diese Regeln die zuvor festgelegten Standardregeln für das betref-

fende Land außer Kraft setzen. 

 

 
 

Reiter „Texte Warenkorb“ 

Hier sind bereits alle Texte konfiguriert und müssen nicht zwingend bearbeitet werden. 

 

 
  



 

9  Erzbistum Köln | Onlineshop | 18. September 2014 

 

Reiter „Texte Bestellung“ 

Auch hier sind alle Texte vorkonfiguriert. 

 

 
 

Wenn Sie nun alle Einstellungen konfiguriert haben, können Sie auf „Speichern und Schließen“ klicken. 

Der Onlineshop wird Ihnen dann wie folgt angezeigt: 
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3. Kategorien für den Onlineshop erstellen 
 

Um die Bedienfreundlichkeit Ihres Shops zu erhöhen und den Kunden das Auffinden der Produkte zu er-

leichtern, sollten Sie die Produktpalette in Kategorien aufteilen. Hierzu müssen Sie zunächst im obersten 

Verzeichnis ihrer Site ein Verzeichnis namens "_categories" erstellen. In diesem Verzeichnis muss das 

Unterverzeichnis "shop" angelegt werden, in dem sich wiederum die Verzeichnisse für die jeweiligen 

Kategorien anlegen müssen. 

Gehen Sie bei der Erstellung eines neuen Verzeichnisses wie folgt vor: klicken Sie im jeweilige Verzeichnis, 

in dem ein Unterverzeichnis angelegt werden soll auf „Neu“ (1). Wählen Sie dann im Fenster „Neu“ aus, 

dass Sie ein neues Verzeichnis anlegen möchten (2) und klicken Sie anschließend auf „Weiter“ (3). 

 

 
 

Geben Sie anschließend den Namen des Verzeichnisses an und wählen Sie „Keine Index Seite anlegen“. 

Bestätigen Sie mit „Weiter“.  
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Vergeben Sie einen Titel für Ihren Ordner. Damit der richtige Text in der Navigation angezeigt wird, müssen 

Sie auch einen Haken bei „In Navigation aufnehmen“ setzen und den Navigationstext eingeben. Klicken 

Sie anschließend auf „Fertig stellen“. 

 

 
 

Geben Sie den Ordner anschließend wieder frei, indem Sie mit der rechten Maustaste auf den Ordner kli-

cken und anschließend „Freigeben“ wählen. 

Diese Vorgehensweise wiederholen Sie für jede Ihrer anzulegenden Kategorien. 
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4. Inhaltstyp Erweitertes Produkt 
 

Es ist zu empfehlen, den Inhaltstyp des Erweiterten Produktes zu verwenden, da Sie diesen Inhaltstyp 

vielseitig einsetzen können (z.B. für Veranstaltungen, Schulungen etc.). 

 

4.1. Funktions-Detailseite „Erweitertes Produkt“ 
 

Zunächst müssen Sie eine Funktions-Detailseite für die richtige Verwendung anlegen: Wechseln Sie wieder 

in die Editor-Ansicht und klicken Sie in der Werkzeugleiste auf den Sitemap-Editor. Klicken Sie dort auf 

den Zauberstab und wählen Sie den Reiter „Detailseiten“. Fügen Sie die Typen-Detailseite „Erweitertes 

Produkt“ an gewünschter Stelle per „drag and drop“ ein. 

 

 
 

Sie können diese Seite in der Navigation ausblenden, indem Sie an der Seite auf den Menü-Button klicken 

und „Verstecke in Navigation“ wählen. Schließen Sie anschließend wieder den Sitemap-Editor. 

 

 



 

13  Erzbistum Köln | Onlineshop | 18. September 2014 

 

4.2. Einfügen des Inhaltstyps Erweitertes Produkt 
 

Um ein neues erweitertes Produkt anzulegen, klicken Sie in der Werkzeugleiste auf den Zauberstab und 

wählen Sie den Inhaltstyp „Erweitertes Produkt“. Diesen können Sie per „drag and drop“ in der Seite 

anbringen. 

 

 
 

Um das erweiterte Produkt zu konfigurieren, fahren Sie mit der Maus über den direct-edit-Button und 

klicken Sie auf den Bearbeitungsstift. 
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4.3. Konfiguration 
 

Reiter „Übersicht“ 

Titel: Geben Sie hier den Namen des Produktes ein. 

Kurzbeschreibung: Einführender Beschreibungstext über der ausführlicheren Beschreibung. 

Kontakt: Eingabefeld für Kontaktdaten wie z. B. E-Mail des Kursleiters o. Ä. 

Datum: Diese Option ist beim Anbieten von Dienstleistungen wie Schulungen wichtig: Sie bietet Felder zum 

Festlegen von Anfangs- und Enddatum der Veranstaltung sowie eines Ablaufdatums, ab dem das Angebot 

nicht mehr im Shop erscheinen soll. 

Preis: Feld für die Angabe des Preises. Cent-Beträge werden durch die Trennung mit einem Punkt darge-

stellt. 

Preisinformation: Feld für Kommentare zum Preis. 

Zusätzliche Preise: Angaben in diesem Bereich bewirken die Generierung einer Preisliste, in der der An-

wender eine Auswahl treffen kann. Dieses Vorgehen bietet sich besonders an, wenn es für Ihre Veranstal-

tung gestaffelte Preise gibt (z. B. nach Teilnahmeumfang, nach Teilnehmeralter, mit und ohne Rabatte 

etc.). 
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Reiter „Erweiterte Einstellungen“ 

Bild: Falls Sie ein Bild einbinden möchten (grundsätzlich zu empfehlen), stellen Sie es zunächst über den 

„Hochladen“-Button in der Menüleiste auf dem Server bereit und wählen Sie es anschließend aus. 

Link: Hier können Sie Verknüpfungen auf andere Seiten einfügen, die weitere Informationen zu einer Ver-

anstaltung, zum Hersteller des Produktes o. Ä. beinhalten. 

Download: Verknüpfungen die Sie hier definieren, erscheinen als Liste mit Download-Ressourcen. 

Artikelnummer: Dient der Eingabe einer Identifikationsnummer für den beworbenen Artikel. 

Kategorie: Hier wählen Sie eine der zuvor angelegten Kategorien aus, damit Ihr Produkt auch in die richtige 

Kategorie in Ihrem Shop eingeordnet wird.  

Navigation: Beschriftung für den Link zur Übersichtsseite, der nach dem Festlegen einer Folgeseite (s. u.) 

als Link auf die vorherige Seite eingeblendet wird. 

Navigationsüberschrift: Betitelung der Überschrift über der Liste mit Rück- und Folgeseiten-Link. 

 

 
 

Reiter „Folgeseite“ 

Folgeseite: Fügt der Navigation einen Link zu einer Folgeseite hinzu, auf der Angebotsdetails angegeben 

werden können (optional).  
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Nachdem Sie die Konfiguration abgeschlossen haben, klicken Sie auf „Speichern und Schließen“. An-

schließend wird Ihr Produkt wie im Bild dargestellt. Produkte bzw. erweiterte Produkte können nicht direkt 

in den Shop hinzugefügt werden. Die Produkte erscheinen automatisch im Shop, wenn Sie die Produkte 

einer Kategorie zugeordnet haben.  Die Produktdetailansicht, also der angelegte Inhaltstyp für Ihr Produkt, 

wird an dieser Stelle also nicht benötigt, sodass dieser Inhaltstyp entfernt werden kann. Fahren Sie mit 

der Maus über den direct-edit-Button und klicken Sie auf die Schere, um das Produkt zu entfernen. 

 

 
 

Im angezeigten Fenster müssen Sie nun noch den Haken entfernen, damit das Element nicht endgültig 

gelöscht, sondern nur von der Seite entfernt wird. Diesen Vorgang wiederholen Sie so oft, bis Sie alle Pro-

dukte für Ihren Shop angelegt haben. 
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5. Die Ansicht des Onlineshops 
 

Wichtig: Der V8 Shop wird im mobilen Template nicht angezeigt. Es erscheint ein Hinweis, dass der Shop 

nur in der Desktopversion genutzt werden kann. Der Benutzer hat die Möglichkeit, explizit auf die Desktop-

version umzuschalten. 

 

Ihr Onlineshop ist wie folgt aufgebaut: 

Zunächst werden Ihnen die vorhandenen Kategorien angezeigt. Hier muss eine Kategorie gewählt werden. 

 
 

Wenn Sie eine Kategorie gewählt haben, werden Ihnen alle Produkte dieser Kategorie angezeigt und 

können zum Warenkorb hinzugefügt werden. Die Navigation zeigt Ihnen, wo Sie sich derzeit befinden. Die 

Produktinformationen werden Ihnen angezeigt, wenn Sie auf den Titel des Produktes klicken. 
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Die Produktinformation wird Ihnen wie folgt angezeigt:  

Hier haben Sie ebenfalls die Möglichkeit, das Produkt in den Warenkorb zu legen. 

 

 
 

5.1. Der Bestellvorgang 
 

Wenn Sie ein Produkt in den Warenkorb legen, erscheint folgendes Fenster: 

 

 
 

Sobald das erste Produkt im Warenkorb liegt, erscheint der Warenkorb automatisch in der rechten Spalte 

Ihrer Seite. Dort können Sie mit dem Bestellvorgang fortfahren, wenn Sie auf „bestellen“ klicken. 
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Anschließend wird Ihr Warenkorb angezeigt. Dort haben Sie vor der Bestellung noch einmal die Möglich-

keit, Produkte zu entfernen oder die Stückzahl zu ändern. 

 

 
 

Anschließend muss der Kunde Angaben zur Rechnungs- und ggf. Lieferanschrift machen. 
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Danach wird noch einmal eine Zusammenfassung gezeigt. 

 

 
 

Im nächsten Schritt werden Zahlungsweise und Liefermethode abgefragt. Sollten Sie diese nicht angelegt 

haben, ist es wichtig, die Zahlungsbedingungen in den AGBs festzulegen. Außerdem sollte die Bankver-

bindung immer auf der Rechnung angegeben werden, wenn Sie diese zusätzlich per Post verschicken. 

Sollten Sie die Rechnung nur über die automatische E-Mail versenden, müssen Sie den Onlineshop so kon-

figurieren, dass im Mail-Text auch die Bankverbindungen eingetragen sind, damit der Kunde auch die 

Zahlung anweisen kann. 
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Nun muss der Kunde die Datenschutzbestimmungen und die AGBs akzeptieren. 

Anschließend ist der Bestellvorgang abgeschlossen und es wird eine automatische Mail an den Kunden 

und an die in Ihrem Onlineshop angegebene Mailadresse gesendet. 

 

 
 


